K

4
[]

!
.-I'

i
A
T




ART DIRECTION
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Scegliere di usare le scale migliora Salire e scendere le scale puo aiutarti
il tuo tono muscolare e la tua circolazione. =y a consumare fino a 500 kCal I'ora.
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uniti per celebrare Dante Alighieri

nel settecentenario della sua morte
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DIREZAONE CREATIVA



2015/2018

DIREZAONE CREAT

Agenzia creativa e multitasking, si occupa di progetti di comunicazione integrata:
branding, corporate social responsability, B2B, B2C, design e advertising tradizionale,

Luceridesign

dalla pianificazione strategica al monitoraggio e reporting.

Clienti: Fondazione Guido Carli, Gianluca Mech SpA, Logista ltalia,
Panorama d’ltalia, Rete4, Reti, Terzia, UNIC, Urbani Tartufi.
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TUTTO IL MEGLIO VISTO DA VICINO
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SCOPRI

Tutti gli eventi sono gratuiti.
Scopri il programma e per partecipare iscriviti su www.panoramaditalia.it
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Luceridesign

UN CLAIM

PER LA NUOVA
PRESIDENZA

DI ASSOLOMBARDA

2016/2017

communications group

REZIONE CREAT

Nata a Milano, Twister € cresciuta negli anni in dimensione e presenza territoriale integrando
Power Emprise, specializzata nella comunicazione corporate e finanziaria, costituendo a Dubai
Twister Middle East ed estendendo l'attivita a Roma, dove Fluendo ne ha costituito la divisione
Advertising & Design.

ﬁ Twister
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Agenzia del Gruppo Martini, specializzato in eventi, convention & product placement, A e
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promotion & incentive travel, business service, web design,
audio & video production, pr & media relations. : _ﬂxﬁrj‘ % 3
Clienti: Acea, Admiral, CONI, Enav, ENI, Enel, EXPO Padiglione lItalia, FAI, e
Festa del Cinema di Roma, Ferrovie Nord Milano, G- Matica, Grandi Stazioni, Renault,
SO.G.IN., Telecom, Twitter, Wyler Vetta.
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2003/2014

Luceridesign

GRAPHICDESIGN B

Una boutique creativa dedicata alla cultura, al cinema, al teatro e alla letteratura.

Clienti: Alliance Francaise, BIC Lazio, Casa della Memoria e della Storia,
Casa delle Letterature, Electa, Fandango, Fondazione Rita Levi Montalcini,
Galerie Triebold, Galerie Di Meo, Roma e Lazio Film Commission,

Luceridesign




e '--'Fﬂu‘. .::1
L PORMEI FER e
pETERIE =T

Vs calle cha Framare rm adar
Sk vl ILCLA,

ispirato
ad vna stons
WEra

nﬂ’DﬂH
DELLA® %o

Nn I ' ; CEAUDIO CALIGARI
" L
VALERND MASTANDRER

o e o] FEI

PR BTN I T L L S L S R TR T
e p s i e by S p—— rp— U § TR L
m  msmrma WARDH RS MALRLOD TEDESCD)

1990/2003

Luceri @ Staffa

GRAPHIC DESIGN

10



FOTORITOCCO









DIDAT TICA



2001/0ggi

IED Special Lesson presso la Basilica di S. IED Special Lesson presso la Soho House. IED Special Lesson presso FOROF
Agostino. Guest professors: Riccardo Ruini, Guest professor: Massimo Mariott, (Fondazione Giovanna Caruso Fendi).
Simone Ferrari. Guest: Giovanna Caruso Fendl.
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Brand Design, Fenomenologia dei media,

Teoria della Percezione, Lettering, Sistema di Segni;
questi tra i corsi tenuti durante piu di venti anni

di insegnamento allo |ED.

Il confronto costante con le menti piu giovani

e Curiose porta a essere sempre aggiornati,

alla continua ricerca delle ultime evoluzioni D | D A |
della professione.

GRAPHIC DESIGN BSP 2007/2008
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Forze e tensioni visive
punti e linee di attrazione visiva

L 0 visivo & lo spazio dove

0 spazi
dobbiamo costruire il messaggio. A
Per esempio: un manifesto, la copertina
di un libro, il fotogramma di un video, la
schermata di un sito.
Nello spazio visivo ci sono (anche se non
si vedono) molte forze e tensioni visive.
Queste forze agiscono in direzioni e lungo
linee variamente disposte.
Le principali linee di forza sono disposte: v
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Teoria della Lettering Brand el T GETT T C TRl Lo R o
pﬂﬂ-‘ﬂzrnne - Ll lungo le mezzerie (e linee di mezzo) lungo le diagonali
Base 3 OB ‘
Uq’:mgn verticali e orizzontali
Lézions 1 Licdans 3
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Lz 3

Lagione 2

I stcrirons 4
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